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ДИАЛЕКТИЗМЫ КАК СРЕДСТВО ЭСТЕТИЗАЦИИ МЕДИАТЕКСТА

Рассмотрена эстетическая нагрузка диалектных единиц в текстах журналистов и 
публицистов Восточной Сибири.

Ключевые слова: диалектизмы, региональная журналистика, эстетика, 
индивидуальный стиль.

В основе исследования — использование журналистами и публицистами Восточной 
Сибири диалектизмов в качестве актуального средства эстетического воздействия, ресурса 
для выработки индивидуального стиля, идейно-эстетического ориентира при оформлении 
редакционной политики издания, смыслоформирующего и стилеобразующего ядра 
публицистического текста как самостоятельного эстетического объекта.

Внелитературным диссонансом формы или содержания диалектизмы акцентируют 
территориально-групповую, историко-краеведческую, этно-эстетическую предметность 
и признаковость. В региональных журналистских материалах они выполняют функции 
номинирования, речевой конкретизации, презентации индивидуальной речи героев; 
создают фактографические образы нетропеической природы, связанные с чувственной 
предметностью, объективной для адресанта и адресата. Эстетизация текста с помощью 
диалектизмов при этом проявляется в приращении коннотативных характеристик, 
необходимых автору.

Диалектизмы участвуют в воплощении концепции, оформлении стиля публикации. Они 
обретают тропеическую природу, насыщая произведение социально акцентированными 
смыслами; получают концептуально-оценочный характер, противопоставляя «нормативные» 
и «ненормативные» образы социальной реальности, сопрягаясь оценочным полем с 
общественными идеалами; аккумулируют и риторически дублируют идею произведения; 
призывают к сопереживанию и участию в восстановлении природного баланса и социальной 
гармонии.

Этическая доминанта содержания ведет за собой концептуальный выбор стилистических 
приемов и средств, «прописывает» индивидуальный стилевой рисунок материала. 
Журналист эстетически оформляет цельную текстовую конструкцию: рассчитывает порядок 
движения мысли, «красоту и пользу» иллюстративной фактографии, «правильность» модели 
отражения действительности. Материал нравственно воспитывает и эстетически обогащает 
читателя: с одной стороны, призывает ценить красоту и охранять гармонию общественных 
отношений, с другой — улавливать художественную соразмерность между содержанием и 
формой журналистского текста.

Диалектизмы становятся маркерами индивидуального стиля автора. Продвижение 
речевого намерения журналиста с помощью внутритекстового комментария нестандартной 
лексемы, акцент на неповторимости предмета и эстетической «правильности» его названия, 
разъяснение слова с ориентацией на «чужака» интересны в публикациях такого типа. 
Автор доверительно делится языковыми ощущениями, старается мягко передать читателю 
свой лингвистический опыт, внести необычную лексему в круг его лингвоэстетических 
ценностей. Красота и полезность слова, самоценность обозначенного им реального 
феномена, ориентированность диалектизма на социальные и эстетические нормативы 
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социума, его концептуальное сопряжение с другими элементами формы свидетельствуют об 
оригинальном стилистическом решении материала.

Диалектизмы разной функциональности становятся знаком стиля издания. 
Провинциальная печать, особенно районная, не противится проявлению индивидуальных 
речевых черт авторов, героев, читателей публикаций, вводит рубрики с диалектными 
наименованиями. Специально подобранные или сознательно оставленные редактором 
уникальные единицы свидетельствует о принципах языковой политики издания и выбранной 
стилевой концепции, о неприкосновенности читательского эпистолярия для редактора, о 
близости языковой эстетике территории.

Диалектизмы приобретают статус стилеобразующего, смыслоформирующего ядра в 
классических образцах художественной публицистики, получают широкие ценностно-
ориентирующие и текстовые возможности: структурно-композиционные, иллюстративно-
фактологические, образно-символические. Представляется, что диалектизмы не менее, 
а иногда и более успешно в сравнении с другими языковыми средствами способствуют 
возведению таких произведений в ранг самостоятельных эстетических объектов, 
обладающих «сверхпублицистичностью» [Золотухин, 2010: 137]. К таким текстам отнесем 
проблемный очерк В. Г. Распутина «Русское Устье».

Называя себя выходцем «из тех мест», публицист приближает свои языковые и бытийные 
ощущения к ощущениям далекого предка. Убеждая в необходимости освоения исторического 
опыта для строительства «правильных» связей с природой и окружением, он показывает путь 
достижения гармонии человека с универсумом, поднимает духовный опыт читателя на иной 
уровень — действует по законам эстетики «от Платона через стоиков, Цицерона и Августина 
до Канта» и XX в. [Бычков, 2007: 77].

Пережив состояние восторга и высокого наслаждения от прикосновения к глубинам 
национальной истории и народной философии, получив заряд духовной энергии, вместе с 
публицистом, генератором социально значимых идей, носителем высоких общественных 
идеалов, читатель движется «вперед и вверх», становится носителем национального 
самосознания, частью прошлого и зерном будущего, начинает «видеть, слышать, обонять и 
осязать дальше собственной жизни» [Распутин, 2006: 542].
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DIALECTISMS AS MEANS OF MEDIA TEXTS’ AESTHETIZING

It is considered the aesthetic functions of dialect units in the texts of journalists and publicists of Eastern 
Siberia.
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